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Turkiye’nin dijital ekonomi vergilemesi
“vergide korumacilhik” mi?

Abdulkadir Kahraman

iginde bulundugumuz zaman “dijital cag” olarak éne gikiyor. Mal satmak, hizmet sunmak
icin artik “sanal bir mecraya” sahip olmak yeterli. Ginimuzde baska bir lGlkede faaliyet igin
“sabit is yerine” ihtiyag yok. AirBnB, Alibaba, Twitter, Facebook ve Instagram gibi sirketler
ornek teskil ediyor. S6z konusu sirketlerin “pazar degerleri” milyar dolarlar ile ifade ediliyor.
Peki, dijital sirketlerin vergilendirilmeleri kolay mi? Once “bu sirketlerin kamuoyunda
algilari nasil?” sorusuna kisa bir géz atalim.

1. Dijital sirketler “neden” g6ze batiyor?

Dijital sirketler kazanclarini yalniz “kanuni veya is merkezlerinin” oldugu pazarlardan elde
etmiyor. Bu sirketlerin ¢evrim ici (online) olan kullanicilara erismesi kazang elde etmeleri
icin yeterli oluyor.

Ancak soru dijital sirketlerin “vergi algisi nasil?” konusuna gelince tartisma bagliyor. Gerek
gelismis gerekse gelismekte olan Ulke vergi idareleri ve kamuoyu bu sirketlerin yeterince
vergi 6dediklerini disinmuyor. AB’de yapilan bir arastirmaya gore AB Ulkeleri
vatandaslarinin yaklagik % 75’i, AB’nin dijital sirketlerin sebep oldugu vergi kayip kacagina
karsi micadele etmesini bekliyor. Clnku katilimcilarin %75’i mevcut uluslararasi vergi
kurallari sayesinde, “dijital is modelleriyle” faaliyette bulunan sirketlerin vergi yklerini
dusuk seviyelerde tuttugunu dusunayor.

Dijital is modelleri, “fiziki is yeri” olmaksizin dijital sirketlerin faaliyet yapmalarina imkén
veriyor. “Fiziki is yerine bagl vergileme kurallar”, dijitallesen ekonomi éncesindeki
uygulanabilirken, dijital sirket gelirini kavramada etkin degil. Cunku “dijital ekonomide
deger zinciri” farklilasti. Ornek vermek gerekirse artik mizik dinlemek igin kaset veya CD
satin almaniz gerekmiyor. Muzik yayini yapan bir “uygulama” ile “muzik dinleme”
ihtiyacinizi hizla ve daha uygun bir maliyetle, hatta bedelsiz olarak giderebilmek mimkuin
hale geldi.

Birgok Ulke “fiziki is yeri” sahibi olmasa da dijital sirketlerin kendi pazarlarindan ylksek
gelir elde ettiklerini ve kaynak Ulke olarak bu kazanglar tGzerinden sirketlerin “vergi
O0demeleri” gerektigi gértsinde. Bu ¢ercevede, Turkiye’de dahil Glkeler dijitallesen
ekonomi vergilemesi ile ilgili “sorumlu sifati ile KDV”, “ciro” veya “dengeleme vergisi” gibi
adlar altinda vergi dizenlemeleri yapti, yapiyor.

2. Dijitallesen ekonomi vergilemesi igin kliresel ¢6ziim var mi?

HukUmetler dijital sirketlerin vergi yukinu yakindan takip ediyor. TUrkiye’nin de aralarinda
oldugu G20 ulkeleri “dijital sirketlerin vergilendirilmesi” i¢in” harekete ge¢cmis durumda. Bu
sirketlerin vergilendiriimesi icin G20, OECD’nin liderliginde “Matrah Asindirmasi ve Kar
Aktarimi” (“BEPS”) adiyla kapsamli bir calisma yapti. OECD, “BEPS” Eylem Plani
kapsaminda 1 Nolu Aksiyonu altinda “dijital ekonominin vergi zorluklarini” ele alan bir “Ara
Rapor” yayimladi. Fakat OECD bu Raporda liye llkelere bir vergileme yontemi éneremedi.
Cunku ¢6zim konusunda Uyeler arasinda “uzlas!” saglanamadigi icin “OECD bir 6neri”
gelistiremiyor.
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Bu konuda OECD son olarak, 23 Ocak 2019 tarihinde “dijitallesen ekonominin vergileme
zorluklarinin degerlendiriimesiyle ilgili politika notu” yayimladi. Bu notta OECD, dijitallesme
ile ilgili Gyelerin analizlerinden ¢6zim ¢ikmasinin uzakhgina ragmen; 2020 yilindaki nihai
raporda uzlasiyla “uzun vadeli ¢6ziim” hedefi oldugunu acikladi. Uyeler, dijital ekonomi ile
ilgili “6nemli ekonomik mevcudiyet”, “6nemli dijital olusum” ve “is yeri olusturma esigine
iliskin degisiklikler” dahil olmak Uizere farkli kavramlari inceleme konusunda anlasti. Uyeler
tarafindan, “baglanti / irtibat (nexus)” konusu dahil olmak Uzere “vergileme hakkinin
paylasimina” odaklanan, “kullanicilarin katilimiyla olusan bir ticari faaliyetten deger”
yaratildig1 durumlarda, “pazar veya kullanicinin bulundugu yere daha fazla vergileme
hakki veriimesi” teklifleri tartisildi. Uyeler teklifleri 6n yargisiz bir sekilde incelemeyi kabul
etti.

OECD’nin nihai 6nerisinin 2020 yilindaki Rapor ile agiklanmasi bekleniyor.
3. Tiirkiye’nin “dijital ekonomi vergileme” diizenlemeleri ne agamada?

Turkiye hem dolayli vergi hem de dogrudan vergi duzenlemeleri ile dijital ekonomi icin bir
vergileme stratejisi benimsedi.

Dolayli vergi olarak 2018 yilinda 3 nolu KDV uygulamasi ile gercgek kisilere elektronik
ortamda sunulan hizmetleri KDV kapsamina alan bir dizenleme Maliye tarafindan yapildi.

Gelir Uzerinden alinan vergiler igin ise 7.9.2016 tarihli Resmi Gazete’de yayimlanan 6745
sayili Kanun ile vergi kanunlarinda degisiklikler yapildi. Dizenlemenin temeli, Vergi Usul
Kanunu’nun (VUK) “vergi kesenlerin sorumlulugunu” dizenleyen 11’inci maddesine
eklenen 7 nolu bent ile atildi. Bakanlar Kuruluna da “vergiye tabi islemlere taraf veya araci
olanlara vergi kesintisi yaptirmaya ve belirli sartlar altinda farkh oranlar tespite etmeye
iliskin” yetki verildi.

S6z konusu yetkinin kullaniimasi igin 193 sayili Gelir Vergisi Kanunu’nun 94’Gnciu maddesi
ve Kurumlar Vergisi Kanunu’nun 15 ile 30’'uncu maddelerine de vergi kesintisine iligkin
bentler eklendi.

Dizenlemenin temeli VUK’'un 11/7°’nci maddesinin gerekgesi, “ekonomik islemlerin
teknolojik gelismeyle birlikte gittikge karmasik bir hale gelmesi vergi kanunlarinda bu
ihtiyaci karsilayacak yeni bir vergi glvenlik miessesi ihtiyacinin dogmasi” olarak acgiklandi.
Bakanlar Kuruluna verilen yetki ile “basta internet tizerinden gergeklestirilen ticari islemler
olmak uzere, bilgi islem teknolojilerinin yaygin olarak kullanildigi alanlarda kayitl
ekonomiye gecisi hizlandirmak ve kayit disilikla etkin micadele etmek adina her tarlu

isleme karsi korunakli bir yapi hizli ve etkin bir bicimde olusturulabilecedi” olarak belirtildi.
Son olarak T.C. Anayasasi degisikligi sonrasinda 6745 sayili Kanun duzenlemesinde yer
alan “Bakanlar Kurulu” ibaresi 700 sayili KHK'nin 46’nci maddesiyle “Cumhurbagkani”
olarak degistirildi.

Ozet olarak, Turkiye’'de “dijital ekonomi” kaynakli gelirlerin, dogrudan vergileme yolu ile
kavranmasi igin bu dizenleme yapildi. Simdi bu degisiklikleri yakindan inceleyelim.
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VUK degisikligi:

VUK’un 11/7’'nci madde dizenlemesiyle “Cumhurbaskanina, 6deme yapilan kiginin
mukellef olup olmamasina, 6deme yapan veya édemeye aracilik edenin vergi kanunlarina
gore vergi tevkifat yapmak zorunlulugu olup olmamasina, édemenin niteliginin mal veya
hizmet alim satimi olup olmamasina, elektronik ortamda gergeklestirilip veya
gerceklestiriimemesi, ddeme yapilanin bu tutari vergi matrahinin belirlenmesinde indirim
konusu yapilip yapilmamasina bakilmaksizin, vergiye tabi islemlere taraf veya araci
olanlara vergi kesintisi yaptirmaya, is gruplari, is nevileri, sektorler ve emtia gruplari
itibariyla, vergiye tabi islemle ilgili, vergi kanunlarinda belirtilen alt ve Ust limitler arasinda
olmak sartiyla, farkh tevkifat oranlari belirleme” yetkisi verildi.

VUK’un 11/7°’nci maddesinde ilaveten, GVK’'nin 94’Gnct maddesinin 1’inci fikrasina “Vergi
Usul Kanunu’nun 11’inci maddesinin yedinci fikrasi kapsamina giren 6demelerden” kesinti
yapilmasi i¢in “18” nolu bent; KVK’nin 15’inci maddesinin 1’inci fikrasina “Vergi Usul
Kanunu’nun 11’inci maddesinin yedinci fikrasi kapsamindaki 6demelerden,” kesinti
yapilmasi icin “g”, 30’'uncu maddesinin 1’inci fikrasina “Vergi Usul Kanunu’nun 11’inci
maddesinin yedinci fikrasi kapsamindaki 6demelerden” kesinti yapilmasi icin “d” bentleri

eklendi.
GVK ve KVK tevkifat oranlarini belirleyen Karar:

Kanun dizenlemesinin ardindan tevkifat uygulamasiyla ilgili 19.12.2018 tarihinde 476
sayili Cumhurbagkani Karari yayimlandi. Kararla “internet ortaminda verilen reklam
hizmetleri vergi kesintisi kapsamina alinarak, hizmet verenlere veya internet ortaminda
reklam hizmeti verilmesine aracilik edenlere yapilan 6demelerden, 6édeme yapilan kisilerin
mukellef olup olmadigina bakilmaksizin vergi tevkifat’” uygulamasina 1.1.2019 tarihinden
itibaren baslandi.

GVK’nin 94’Uncu maddesine gore gelir vergisi mukellefiyetine tabi gercek kigilerin vergi
kesintisine tabi gelirlerinden yapilacak tevkifati belirleyen 2009/14592 sayili BKK’nin eki
Karar’in 1’inci maddesinin 1’inci fikrasina “17” nolu bent eklendi. Bdylece, “VUK’'un 11’inci
maddesinin 7’nci fikrasi kapsamindaki 6demelerden; internet ortaminda verilen reklam
hizmetlerine iligkin olarak, bu hizmeti verenlere veya internet ortaminda reklam verilmesine
aracilik edenlere yapilan 6demeler Uzerinden 1.1.2019 tarihinden itibaren %15” oraninda
tevkifat yapilacak.

Benzer sekilde KVK’nin 30’uncu maddesindeki “dar mukellefiyete tabi kurumlarin vergi
kesintisine tabi gelirlerinden yapilacak tevkifati belirleyen 2009/14593 sayili BKK’nin eki
Kararin 1’inci maddesinin 1’inci fikrasina “15” nolu bent eklendi. Bdylece, “Vergi Usul
Kanunu’'nun 17’inci maddesinin 7’nci fikrasi kapsamindaki 6demelerden; internet
ortaminda verilen reklam hizmetlerine iligkin olarak, bu hizmeti verenlere veya internet
ortaminda reklam verilmesine aracilik edenlere yapilan 6demeler Uzerinden 1.1.2019
tarihinden itibaren %15” oraninda tevkifat yapilacak.

KVK’nun 15’inci maddesindeki “tam mukellefiyete tabi kurumlarin vergi kesintisine tabi
gelirlerinden yapilacak tevkifati belirleyen 2009/14594 sayili BKK’nin eki Kararin 1’inci
maddesinin 1’inci fikrasina “11” nolu bent eklendi. Boylece, “Vergi Usul Kanunu’nun 11’inci
maddesinin 7’nci fikrasi kapsamindaki 6demelerden; internet ortaminda verilen reklam
hizmetlerine iliskin olarak, bu hizmeti verenlere veya internet ortaminda reklam verilmesine
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aracilik edenlere yapilan 6demeler Uzerinden 1.1.2019 tarihinden itibaren %0” oraninda
tevkifat yapilacak.

Bu dizenlemeyle tam mukellef kurumlar tarafindan “tam mukellefiyete tabi kurumlara”
yapilacak reklam hizmeti 6demelerinde stopaj orani “%0” olarak uygulanacak.

Vergi Usul Kanunu’nun 11/7'nci maddesinin gerekgesinin “... bilgi islem teknolojilerinin
yaygin olarak kullanildigi alanlarda kayitli ekonomiye gecisi hizlandirmak ve kayit disilikla
etkin micadele etmek...” oldugunu hatirlayalim.

Ancak Karar ile getirilen tevkifat oranlari bu “amaca hizmet ediyor mu?” sorusu akla
geliyor. Bunun nedeni, tam mukellefiyete tabi kurumlara uygulanacak “stopaj oraninin %0”
olarak belirlenmesidir. Dar mikelleflere yapilan benzer 6demelere “%15 tevkifat”
uygulanirken, “Turkiye’de tam mukellefiyete tabi kurumlarin gelirlerindeki %0 stopaj” ile
kayit disilikla miicadele edilebilecek mi?

Dolayisiyla dizenlemenin hedefi “internet veya dijital ortamdaki reklam hizmetlerini
vergileme ise tam mukellef kurumlara yapilan 6demelerin stopaj oraninin “%0” olmasi, dar
mukellef ve Tirkiye’de is yeri olmayan dijital sirketleri “Tlrkiye’de faaliyete tesvik ve davet”
olmal.

Simdi duzenlemeyi vergi teknidi agisindan degerlendirelim.
4. Turkiye modeli “dijital ekonomi vergilemesi” korumacilik mi?

Dijital ekonominin kesinti yoluyla vergilenmesi, Vergi Usul Kanunu’nun “vergi kesenlerin
sorumlulugunu” dizenleyen 11/7’nci maddesi degistirilerek, “is yeri taniminin yer aldigr”
Vergi Usul Kanunu’nun 156’nci maddesinde bir degisiklik yapilmadan hayata gegiriimesi
kanunilik ve Anayasaya aykirilik tartismalarini gindeme getirmigtir.

Bu gergcevede, 1 Ocak 2019 tarihinden itibaren gegerli “internet Gzerinden verilen reklam
hizmetlerinin stopaj yontemi” ile vergilemesinin, Turk Gelir ve Kurumlar Vergisi Kanunlari
ve Turkiye’'nin imzaladidi “cifte vergilendirmeyi énleme anlasmalar” sistematigine
uymadigi kanaatindeyim.

Neden? Cunku vergi sistemimizde reklam hizmetlerinin “ticari faaliyet” kapsaminda elde
edilmesi sebebiyle kazancin “ticari” niteligidir. TUrk vergi sistemimizde gelir “ticari kazang”
niteligindeyse; elde edilen kazang “bir is yeri vasitas!” ile elde edilmeli ve is yerine atfedilen
bu gelirin de “safi” olmasi esastir. Gerek GVK gerekse KVK sistematigimizde ticari
kazanclar stopaja tabi degildir. Yillara sari ingaat islerindeki stopaj bu uygulamanin
istisnasini olusturur. Fakat yillara sari ingaat islerinde yapilan tevkifat safi kurum kazancina
mahsup edilmek Gzere yapilir ve kurum kazanci olugsmaz ise yapilan tevkifat mukellefe
iade edilir.

internet ortaminda Tirkiye’de mukim vergi miikelleflerinin yararlandi§i “tam veya dar
mukelleflerce” sunulan reklam hizmetleri karsiliginda elde edilen kazancin niteliginin “ticari
kazang¢” oldugu aciktir. Durum bu olunca, reklam hizmetleri karsiliginda elde edilen kazang
Tarkiye’deki bir is yeri veya daimi temsilcisi araciligi ile elde edilmedigi sirece Turkiye'de
kurumlar vergisine tabi tutulmamaktadir.
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Nitekim Gelir idaresi tarafindan 6745 sayili Kanun diizenlemesi dncesinde verilen
B.07.1.GiB.4.34.16.01-KVK 30-701 sayil ve 23.2.2012 tarihli 6zelge ile yurt disindan
saglanan reklam hizmeti édemelerinde KVK tevkifati ile ilgili géris, “Tirkiye ile irlanda
Arasindaki Cifte Vergilendirme Anlasmasi kapsaminda irlanda mukimi sirketin, s6z konusu
Anlasmanin 5’inci maddesi kapsaminda Turkiye'de bir is yerine sahip olmamasi ve reklam
hizmetini bu is yeri vasitasiyla vermemesi durumunda s6z konusu reklam hizmeti
karsihginda elde edilecek ticari kazanglari vergileme hakkinin yalnizca irlanda'ya ait
bulundugu” seklindedir.

Diger bir konu ise uluslararasi vergileme ile ilgili dizenlemelerdir. Turkiye’'nin imzaladigi
“cifte vergilendirmeyi 6nleme anlasmalar” Turkiye’'nin koydugu rezervler disinda esas
olarak “OECD Vergi Anlasma” modeline dayalidir. “OECD Model Anlasma Rehberi”
aclklamalarinda da “artan elektronik ticaret ile dijital tGrlnlerin”, “ticari kazang” degil “gayri
maddi hak 6édemesi (royalty)” olup olmayacagi, 6demenin royalty olup olmamasi yapilan
0demenin esasen ne icin yapildiginin tespitine baglanmistir. Fakat reklam hizmetlerinde
bu tdr bir tartisma s6z konusu degildir. Clinkl reklam hizmetleri ticari kazang olarak
degerlendiriimektedir.

Normlar hiyerarsisinde Turkiye’nin imzaladig “cifte vergilendirmeyi 6nleme anlagmalari”
TBMM onayindan gecerek yasalagsmalari nedeniyle uluslararasi anlasma ve Kanun olarak
Anayasamizin guvencesi altindadirlar. Bu nedenle, KVK’'nin 35’inci maddesine gore cifte
vergilendirmeyi dnleme anlagsmalarinin hakumlerinin sakl tutuldugu Kanun metninde de
yer almigtir.

Bu cercevede, Turkiye'nin imzaladigi anlasmalarda Turkiye'de hangi durumda is yeri
olugstugu anlagmalarin 5’'inci maddesinde yer almaktadir. Dolayisiyla, yapilan
dizenlemeyle ticari kazanglardan tevkifat, “cifte vergileme ile sonuglanacagi igin”
uluslararasi vergileme anlasmalari ile uluslararasi vergileme kurallarina da aykirilik teskil
etmektedir. Bu nedenle, vergi anlagsmasi imzaladigimiz devletlerle de uyusmazliklara
neden olacaktir.

Bu uyusmazliklarin basinda “gifte vergilendirmeyi 6nleme anlagsmalarina dayali tevkifat
tutarlarinin iadesi” talepleri olacaktir. Clnku kesinti yapilmasina gerek olmayan bir
durumda, dar mukelleflere yapilan édemelerden vergi tevkifati yapilmasi halinde “gifte
vergilendirmeyi 6nleme anlagmasi” hikumleri geregi (ticari kazancin ig yerine
atfedilemedigi durumda Turkiye’nin vergileme hakki olmamasi nedeniyle), dar mikellefler
kesilen vergilerin iadesi icin bagvuruda bulunacaktir.

S6z konusu vergilemenin yaratacagi bir diger sorun da “cifte vergilemeye” neden
olmasidir. Bilindigi tGzere “ticari kazang” tGizerinden yapilan tevkifat tutari, “yurt disinda
ddenen vergi” olarak “dar mukellef reklam hizmet sunucusunun” mukim oldugu Ulkede
mahsup edilemeyecek ve bu durum tam anlamiyla “bir gifte vergileme” ile sonucglanacaktir.

Vergi teknigi problemlerine ilave olarak pratik olarak ortaya ¢ikan dnemli bir sorunsa,
6demeyi yapan Turkiye mukimleri agisindan yarattigi ilave maliyettir. Clnku reklam
hizmeti sunucusu dar mukellef dijital sirketler, “hizmet bedelini net” alacak sekilde
s6zlesmeye baglayabilmekte (yoksa bile yeni sézlesmelerinde degisiklikler yapabilir) ve
hicbir vergi yikumlulugunu kabul etmemektedirler. Dolayisiyla, s6z konusu vergi kesintisi
“reklam hizmeti alanlar” icin ek maliyet ve vergi iadesi alinmasi halinde yurt digina kaynak
aktarimi ile sonuclanabilecektir. Dolayisiyla Hazine agisindan toplanan vergilerin yarattigi
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gelir gecici olacaktir. Yapilan dizenlemenin Tlrkiye'ye vergileme hakki vermedigi
kanaatindeyim.

Yukarida acgiklanan sorunlar nedeniyle diger tlkeler, “dar mukellef dijital sirketleri”
vergilemek amaciyla farkl adlarla (ciro vergisi gibi) “yeni vergiler’ ihdas etmektedirler.
Ornek vermek gerekirse Avrupa Birligi “dijital ekonomi vergilemesi” icin iki asamali bir
taslak ile “kisa vadeli ¢6zim” ve “uzun vadeli ¢6zim” dnermistir. Kisa vadeli ¢bzim olarak
1 Ocak 2020 tarihinden itibaren bu sirketlerin elde ettigi hasilat Gzerinden sabit % 3
oraninda “dijital hizmetler vergisi” (DHV) alinmasi 6nerilmektedir. Ancak AB, %3 olan
oranda bile Uye Ulkeler arasinda uzlasi saglayamamaktadir. Cink( dnerilen verginin
hasilattan alinmasi, bu vergiyi bir gelir vergisi niteliine sokmaktadir. Bu verginin “safi gelir
Uzerinden alinan bir vergi olmamasl”, hasilat Gzerinden alinmasi sirketler zarar etse dahi
bu verginin 6denmesi gerektirecektir. Ayrica %3 oranindaki vergi, yurt disinda 6denen
vergi olarak dikkate alinamayacagindan, dar mukellefin mukim olunan tlkede hesaplanan
kurumlar vergisinden mahsup edilememesi blyUk bir elestiri almaktadir.

Ozetle, vergilemenin esasi “kanunilik” ilkesidir. Vergi diizenlemelerinin kanun metinlerine
eklenmesi, onlara kanunilik vasfini kazandirir mi? internet ortaminda verilen reklam
hizmetlerinin “ticari kazang” niteliginde olmasi “cifte vergilendirmeyi 6nleme anlagmalari”
ile yapilan duzenlemelere uygun bulunmamaktadir.

T.C. Anayasa Mahkemesi kararlarinda da belirtildigi Gzere, Avrupa insan Haklari
Mahkemesi (AIHM) kanunilik ilkesinin saglanmasi bakimindan kanunun belli bir kaliteye
sahip olmasi gerektigini vurgulamaktadir. Dolayisiyla, vergi teknigi agisindan yapilan
dizenlemenin VUK'daki is yeri tanimi degistirilip akabinde Gelir ve Kurumlar Vergisi
Kanunu icerisinde gerekli diizenlemelerin yapilmasi vergi teknigi ve kanunlarin kalitesi
acisindan Turkiye’nin ¢ikarina olacaktir.

Uzun vadede yapilacak diizenleme ise bir yazi konusu olacak kadar genistir. Ancak kisaca
belirtmek gerekirse, dijital sirketlerin diger tlke pazarinda “6nemli bir dijital olusumu
/mevcudiyeti” (gelir egisi, kullanici sayisi ve abone sayisi gibi 6l¢lleri baz alan taslak AB
Onerisi gibi) vergilemede esas alinarak bir model gelistiriimelidir. OECD’nin nihai dnerisinin
yer alacagi 2020 yilindaki Rapor ¢alismalarinin Turkiye tarafindan yakindan takip edilerek,
Turkiye pazarindan dijital sirketlerin elde ettigi kazanglarin vergilemesini saglikli bir yapiya
kavusturmasi “vergide korumacilik” iddialarini da ortadan kaldiracaktir.

Bu makalede yer alan aciklamalar, yazarinin konu hakkindaki kigisel gérisiini yansitmaktadir.
Makaledeki bilgi ve agiklamalardan dolayi EY ve/veya Kuzey YMM ve Bagimsiz Denetim A.S.’ye
sorumluluk iddiasinda bulunulamaz. Mevzuatin sik degistirilen ve farkli anlayislarla yorumlanabilen
yapisi nedeniyle, herhangi bir konuda uygulama yapilmadan énce konunun uzmanlarindan
profesyonel yardim alinmasini tavsiye ederiz.
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